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CATRICE erneut offizieller Make-up Partner der lala Berlin Fashion Show

Bereits zum vierten Mal ist CATRICE offizieller Make-up Partner der lala Berlin Fashion
Show. Das Berliner Label ladt zum ,Dinner with Cinderella®, und stellt erstmalig eine
reine Abendkollektion vor. Die Red Carpet Line ,Midnight in Berlin® besteht aus neun
Abendkleider, die zum Trdaumen einladen. Die Designerin, Leyla Piedayesh, hat sich von
der Marchenfigur Cinderella inspirieren lassen und sagt: ,Schon als Kind war ich von dem
Marchen, und vor allem den wunderschdnen Kleidern von Cinderella begeistert. Heute
liebt auch meine Tochter diese Marchenwelt - davon habe ich mich inspirieren lassen, um
meine eigene Form der modernen Cinderella zu schaffen®. Die Models werden
professionell mit CATRICE Beauty Produkten gestylt. In einem exklusiven Ambiente wird
die lala Berlin Fashion Show ,Midnight in Berlin® am 19. Januar 2015 im Rahmen der
Mercedes Benz Fashion Week Berlin, im erst kirzlich eréffneten Restaurant Crackers,
stattfinden.

~Wir freuen uns bei dieser besonderen Prasentation von lala Berlin wieder als Make-up
Partner dabei zu sein®, sagt Dagmar Riedel-Keil, Director Marketing CATRICE, und flgt
hinzu: ,,Wir sind diesmal ganz besonders gespannt auf die Kollektion von Leyla, die mit
einer Red Carpet Line ein ganz neues Terrain betritt."

Die erfolgreiche Partnerschaft zwischen lala Berlin und CATRICE begann mit der lala
Berlin Fashion Show S/S 2014. Seither wird der Look der Lala Berlin Kollektionen exklusiv
durch CATRICE Produkte abgerundet. Weiterhin resultierten zwei erfolgreiche limitierte
Editionen aus der Kooperation: ,lala Berlin loves CATRICE" und ,lala Berlin for CATRICE",
eine Kollektion limitierter Beauty Produkte, an deren Entwicklung Designerin Leyla
Piedayesh maBgeblich beteiligt war.

Uber lala Berlin

lala Berlin steht heute nicht mehr nur fir Strick. Die Marke tragt den Hauptstadt-Chic der Metropole in die Welt
hinaus. Unkonventionell und dennoch elegant. Das Berliner Modelabel von Griinderin Leyla Piedayesh begann
2004 mit einer gefeierten Strickkollektion. Heute ist die Marke in mehr als 150 flihrenden Premium-Fashion-
Stores weltweit erhaltlich. Leyla Piedayesh legt besonderen Wert auf hochwertige Materialien wie Cashmere
oder Seide und deren einzigartige Verarbeitung. Kultstatus verdankt die Marke der Experimetierfreude mit
fantasievollen Accessoires, kraftvollen Musterungen und auffélligen Prints. Das anfangliche Soloprojekt ist zu
einem Unternehmen mit mehr als 30 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern gewachsen. In Erganzung zu den
eigenen Boutiquen in Berlin und Kopenhagen sind die Kollektionsstiicke auch iber den Online-Store auf der
Homepage www.lalaberlin.com erhaltlich.

Uber CATRICE

CATRICE ist inspiriert von den Fashiontrends der Metropolen. CATRICE entgeht kein Trend, kein Must-Have und
kein Detail. Das Sortiment (berzeugt: die groBe Farbauswahl mit Trend- sowie klassischen Nuancen fir
vielféltige Looks. Die Produkte mit hochwertigen Inhaltsstoffe, luxuriosen Texturen und innovativen
Formulierungen. Die Verpackungen in Premium-Qualitdt. Das optimale Preisleistungsverhaltnis fir pures
Shoppingvergniigen. Zweimal im Jahr werden etwa 25% des CATRICE-Sortiments ausgetauscht, so dass es
immer wieder Neues zu entdecken gibt. Darliber hinaus entwickelt die hausinterne Trenddivision bis zu 14
limitierte Make-up-Kollektionen pro Jahr: Die aktuellen Looks der Runway-Shows sind Inspiration fiir die Make-
up-Kollektionen und werden mit den Beautyprodukten von CATRICE neu interpretiert. CATRICE - das ist pure
Lebensfreude: inspirierend, mitreiBend und facettenreich.
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